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본 보고서는 월별 디지털 미디어 이슈와 트렌드를 한 눈에 살펴볼 수 있도록 정리한 보고서입니다. 주요 포털 및 온라인/모바일/디지털 이슈를 통해 해당 월의 뉴스와 트렌드를 파악할 수 있습니다.
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1. 네이버
Part 1. 디지털 미디어 이슈

• 지난 2월 25일 기준 네이버 실시간 검색어 서비스가 종료됨에 따라 보장형(NOSP), 성과형(GFA) 내 일부 광고 상품 노출 지면 변경

• 기존 모바일 내 검색 차트 지면은 종료, 신규로 모바일 내 <경제지표> 지면 추가

네이버 실시간 검색어 기능 중단으로 인한 광고 노출 경로 변경

• M_메인_브랜딩DA / M_메인_브랜딩DA_동영상 / M_메인_브랜딩DA (비보장)  

5

• 스마트채널 / 모바일 메인
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2. 카카오

• 21년 3월 8일자로 카카오톡 #탭 및 모바일 다음, 카페 앱 내 카페 게시글 지면에 광고 노출

• 신규 지면 확장으로 트래픽 및 노출량이 높아질 수 있어 일 예산 및 입찰 금액 점검 필요

Part 1. 디지털 미디어 이슈

6

게재지면 상세 위치

카카오톡 #탭 > 카페 게시글

다음
모바일 다음 > 카페 게시글

다음 카페앱/모바일웹 > 인기글 목록 > 카페 게시글

카카오 비즈보드 ‘카페 게시글’ 신규 지면 확장
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2. 카카오

• 21년 3월 9일 이후부터 입찰 전략 / 소재 입찰금액 / 대시보드 상 입찰 정책 변경 적용

• 최대 입찰금액 한도 및 소재 최적화 옵션 삭제로 예산 및 소진액에 큰 폭의 변화가 있을 수 있으므로 적정 입찰 금액 점검 필요

카카오 모먼트 입찰 정책 변경 (3/9~)

Part 1. 디지털 미디어 이슈

7

2) 디스플레이 광고_방문 & 디스플레이 광고_전환 (카톡 채널)

- 수동입찰: 최대 입찰금액 한도설정 옵션 삭제
- 자동입찰: 소재 최적화 설정 옵션 삭제
- 소재 최적화 옵션 삭제

1) 디스플레이 광고_전환 캠페인

- 최대 입찰금액 한도설정 옵션 삭제
- 소재 최적화 설정 옵션 삭제

소재 입찰금액 설정 옵션 삭제

(1) 광고 만들기 적용 사항 (2) 소재 만들기 적용사항
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2. 카카오

• 21년 3월 9일 이후부터 입찰 전략 / 소재 입찰금액 / 대시보드 상 입찰 정책 변경 적용

• 최대 입찰금액 한도 및 소재 최적화 옵션 삭제로 예산 및 소진액에 큰 폭의 변화가 있을 수 있으므로 적정 입찰 금액 점검 필요

카카오 모먼트 입찰 정책 변경 (3/9~)

Part 1. 디지털 미디어 이슈

8

1) 광고그룹, 소재 대시보드 > 기본정보

- 광고그룹 대시보드 기본정보>최대 입찰 금액 한도 항목 삭제
- 소재 기본 정보 > 소재 입찰금액 항목 삭제

3) 광고그룹 대시보드

- 광고그룹 입찰금액 일괄 수정 버튼 추가
- 입찰금액 수정 버튼을 통해 선택된 입찰 방식과

동일한 광고그룹의 입찰 금액 일괄 수정 가능

2) 광고 그룹 대시보드 > 소재탭

- 소재 개별 입찰금액 항목 삭제
- 입찰금액 수정 버튼 삭제

(3) 대시보드 적용 사항
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2. 카카오

• 21년 3월 9일부터 기존 31세 이상 10세 단위에서 전체 5세 단위로 세분화

• 새롭게 적용되는 연령구간은 기존 구간과 1세 씩 차이가 있어 집행 대상 모수가 변경될 수 있음

카카오 모먼트 데모그래픽 연령 구간 5세 단위 적용

Part 1. 디지털 미디어 이슈

9

(1) 광고그룹 > 집행대상 설정 > 오디언스 > 데모그래픽 > 나이 (2) 보고서 > 맞춤 보고서 > 분석 데이터

적용 영역
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2. 카카오

• 사용자들이 직관적으로 ‘주문하기’ 인식하고 결제 액션까지 유도할 수 있도록 개선

• ‘카카오 주문하기’에 입점한 브랜드에서 주문하기 랜딩으로 비즈보드 집행 시 비즈 솔루션 배지 및 애드뷰 버튼 추가

카카오 비즈보드 비즈솔루션 배지 및 애드뷰 연결버튼 추가

Part 1. 디지털 미디어 이슈

10

카카오 비즈보드 캠페인 소재 만들기 > 배너 만들기 > 오브젝트형/썸네일형/마스킹형 > 배지 사용 설정 애드뷰 카카오 서비스 연결버튼

적용 영역
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3. 구글
Part 1. 디지털 미디어 이슈

• App Deep-linking 기능을 통해 YouTube 광고에서 앱이 있는 유저를 인 앱 페이지로 바로 랜딩 가능

• Seamless한 경험과 함께 ROI를 증대 시킬 수 있음

VAC & TrV4A 캠페인 App Deep-linking 기능 런치

11

앱을 주요 비즈니스로 활용하시는 광고주분들께 앱 활성화를 위한 방법

으로 YouTube VAC와 TrV4A 상품 제안이 가능해짐

1. 광고주의 앱이 App Deep-linking 타입 중 App link(안드로이드) 또는

Universal link(iOS)를 지원하는 경우

2. GA내 파이어베이스를 지원하는 경우 인-앱 전환성과 측정 가능

3. 유저가 앱이 없는 경우 웹사이트상의 동일한 페이지로 랜딩

적용 조건
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4. 버티컬
Part 1. 디지털 미디어 이슈

• KBO 모든 야구 중계 채널 및 디지털 플랫폼에서 경기 노출

• 일 평균 동접 합계 경기 당 11만명 이상 (네이버, 카카오, U+ 프로야구 앱, KT SEEZN 앱 합산 )

KBO 뉴미디어 가상광고 출시

구 분 단 가 (월) 일 송출 횟수 노출 횟수 중계 채널 노출 플랫폼 비 고

측면보드 가상
(13구좌)

3천만원 경기 당 3회 X 5경기 월 375회
SBS Sports
MBC Sports

KBS N Sports
SPO TV 1, 2

네이버
카카오

U+ 프로야구 앱
Seezn 앱

전면 가상
(3구좌)

5천만원 경기 당 2회 X 5경기 월 250회

이닝 하이라이트 가상
(3구좌)

1억 경기 당 3회 X 5경기 월 375회

광고 노출 예시

DMC미디어 판매
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1. Marketing News

14

Part 2. Media Marketing Trend

• 주류 광고 규제 방안 디지털 매체까지 확장

• 20년 코로나로 인해 광고 시장 양극화: 극장 광고 -72%, 모바일 17% 성장률 기록

이달의 마케팅 뉴스 클리핑

▪ 지난해 디지털 광고 시장은 전년 대비 13% 성장률을 기록하며 그중
모바일 매체가 두드러진 성장을 보였다. 

▪ 반면 OOH 광고 시장은 전년 대비 -27.2% 성장률을 기록하며 그중
극장 광고는 -72% 감소하였다.

▪ 국민건강증진법 시행령 개정안에 따라 주류 광고 금지 시간대 적용 매체
및 주류 광고 노래 금지 매체가 확대되었다. 

▪ 이는 4월 5일까지 의견 수렴 후 확정할 방침이다.

NEWS TITLE

페이스북, 광고주가 원치 않는 콘텐츠에 광고 안 붙인다

중소상공인 월평균 온라인광고비 29만원…네이버가 이용률 1위

“작년 극장 광고 72% 급감, 모바일은 17%↑”… 코로나에 광고시장 양극화

구글·페북 광고에 최대10% 과세…美주정부 첫 도입(종합)

광고산업의 변화를 암시하는 슈퍼볼 2021.. 슈퍼볼 이모저모

유튜브 너마저, 틱톡 같은 shorts 북미 출시

주류 광고' 기준 깐깐해진다…행사 후원할 때 제품 광고 금지

https://www.wowtv.co.kr/NewsCenter/News/Read?articleId=A202101300035
https://biz.sbs.co.kr/article/20000002545
https://biz.chosun.com/site/data/html_dir/2021/02/09/2021020900733.html
https://www.edaily.co.kr/news/read?newsId=01390726628950192&mediaCodeNo=257
http://www.madtimes.org/news/articleView.html?idxno=6937
https://byline.network/2021/02/19-138/
https://www.hankyung.com/society/article/202102212507Y
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Global Marketing Trend
Part 2. Global Marketing Trend

• 2021년 초, 애플 측에서 서드 파티 (Third Party) 쿠키 차단 및 광고 식별자 기능을 (IDFA, Identifier for Advertisers) 중단할 예정이라고 발표

• 그동안 쿠키와 IDFA는 모바일 기기와 채널에서 사용자를 식별하는 도구로 사용되고 있었으나, 이러한 관행이 중지될 예정이며 앱의 성과 및 기여를 측정하는 시스템에도 큰 변화가 있을 예정

IDFA는 앱 유저의 행동을 분석하기 위해 모바일 기기에 부여하는

고유한 식별 값으로, 지금까지는 제한 없이 개인 데이터를 공유해왔다.

앞으로 iOS 14에서 실행하는 광고 캠페인은 유저가 허용하지 않는 한, 

타겟팅, 데이터 측정 및 평가 등에 상세한 과정 구축이 불가하다.

IDFA의 차선책으로 나온 애플의 SKAdNetwork이 제공하는 데이터는

제한적이며, 단점을 보완한 새로운 솔루션 개발에 대한 귀추가 주목된다.

Source : https://www.emarketer.com/content/apples-mobile-ad-id-becomes-opt-in

애플 iOS14 업데이트로 인한 모바일 앱 광고 시장 변화

15

https://www.emarketer.com/content/apples-mobile-ad-id-becomes-opt-in
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Global Marketing Trend
Part 2. Global Marketing Trend
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15년 간의 디지털 광고마케팅 실 집행 결과 데이터 베이스와 인사이트를 바탕으로 마켓, 미디어, 컨슈머, 서베이, 글로벌 이슈 및 다양한통계자료를 통해 디지털 미디어&광고마케팅 분야 전문자료로서의 가치 및 활용도,
영향력을 인정 받으며 해당 분야 전반을 아우르는 ‘전문지식채널‘로써 자리매김하고 있습니다. 시장을 통찰함과 동시에 실무에도 즉시 반영될 수 있는 ‘DMC리포트’를 만나 보시길 바랍니다.
www.dmcreport.co.kr

보고서 제목 월간 디지털 미디어 동향 리포트

분류 인뎁스 리포트 _ 미디어 보고서

S/N IRMR20210004

작성일자 2021.03.12 FRI.

작성자 DMC MEDIA  |  미디어전략팀

관련 문의 media.dmc@sbs.co.kr  |  02-6230-6602

출처 DMC리포트 (www.dmcreport.co.kr)

http://www.dmcreport.co.kr/

